
Classification - Internal

MARKETING & PR

ZIELSETZUNG

Verbesserung der Außen- und Innenwahrnehmung der Abteilung TVL Handball, Sichtbarkeit der Abteilungs-Werte schaffen

TIMINGS

• Sponsorenmappe: vor Beginn der neuen Saison zur 

Sponsorengewinnung

• Design: laufender Aufwand

• Kampagnen: punktuell, je nach Relevanz

• Event-Koordination: 3-4x pro Jahr

ANSPRECHPARTNER

• Design Tool: Johannes Ostermann

• Sponsoring: Erik Bechtold / Johannes Ostermann 

• Sponsoring Abrechnung: Patrick Maasberg

ERFAHRUNGSWERTE

• Nutzung des Sponsoring-Konzeptes über alle Mannschaften 

(Aktiv + Jugend)

• Schaffung Konsistenz SoMe Auftritt aller Mannschaften

• Langfristige Etablierung der HHV Beach Series

AUFGABENBESCHREIBUNG

Sponsoring

• Erstellung / Aktualisierung Sponsorenunterlage

• Konzepterstellung Vermarktungspakete (Leistung-Gegenleistung)

Design-Aufgabe

• Erstellung Design TVL Dauerkarten

• Regelmäßiges Updaten Preis- und Angebotslisten Halle

• Sonder-Designs und Angebote bspw. an Heimspieltagen, Top-Spielen, Events

• Erstellung Werbemittel (Banner,…)

Kampagnen

• Organisation Teilnahme/Erstellung Kampagnen (z.B. Scheine für Vereine, Netto Bring Dich ein für 

Deinen Verein)

• Umsetzung (Aufbau Werbemittel, Pressebericht, SoMe Post)

Event-Organisation 

• Übernahme Gesamtkoordination mit Projektteam

• Beispiele: HHV Beach Series, …
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